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El objetivo de esta ponencia consiste en presentar diversos aspectos de una investigacion
sobre la ensefianza y el aprendizaje de ELE. Por lo tanto, este proyecto investigativo tiene
como objetivo principal mejorar la competencia argumentativa de los aprendientes de ELE,
a través de la publicidad colombiana. El propodsito de esta investigacion es seleccionar,
disefiar, aplicar, analizar, redisefiar y publicar una cartilla que tendrd diversos textos

argumentativos con base en los mensajes publicitarios seleccionados.

En relacion con la metodologia, este estudio serd investigacion accion. En cuanto al
enfoque se optara por el mixto (cualitativo y cuantitativo), aunque prevalecera el cualitativo
debido a que la idea es proponer y aplicar unos talleres para que los extranjeros puedan
fortalecer su competencia argumentativa en ELE. El método sera inductivo ya que tanto
para la aplicacion, como para el andlisis de resultados, se contara con la participacion de un
numero limitado de los extranjeros que visitan la Universidad Pedagogica y Tecnoldgica de

Colombia, o la ciudad de Tunja.

Al final de esta investigacion se espera diseflar y publicar una cartilla en medio impreso
y en un software dirigido a los extranjeros aprendientes de ELE. Esta cartilla tendra los

talleres elaborados a partir de los mensajes publicitarios colombianos seleccionados.

En conclusion, se espera que esta propuesta investigativa trascienda lo lingiiistico para
favorecer y resaltar el papel de la publicidad colombiana en el aprendizaje real del espafiol
como lengua extranjera. También, se pretende destacar el papel de la publicidad en el uso

coloquial de la lengua y aprovecharla como apoyo en el aprendizaje de ELE.



